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«ДНИ НАУКИ В КРАСНОЯРСКЕ»

«16» - «18» марта 2007 года

«16» марта: Выставочный центр MixMax (МиксМакс), конференц-зал. 

 ул. Телевизорная, д.1, стр.9, 3 этаж
  12.00.  Пресс-конференция
  13.00.  Круглый стол «Стратегии научной популяризации»
Кафе «Бонжур». Ул. Весны, д. 16«А»
  16.00.  Научное кафе «Нанотехнологии: мода или шаг в будущее?»

«17» марта: «Публичные лекции». 
Сибирский федеральный  университет, Политехнический институт   

 ул. Академика Киренского, д. 26              

14.00. Лекция «Тайны белого континента: прошлое, настоящее и будущее (Антарктида и Антарктика)».

Доктор географических наук, профессор 
Чернышков Павел Петрович 
(Атлантический научно-исследовательский институт рыбного хозяйства и океанографии, Российский государственный университет им. И. Канта).
16.00.  Лекция «Загадки сибирской тайги: леса и климат».

Академик РАН, ректор Сибирского федерального университета Ваганов Евгений Александрович.

 «18» марта: «Нескучная наука глазами увлеченных людей» 
(публичные лекции для молодежи) 
Красноярская краевая филармония. Малый зал. Пл. Мира, д. 2«Б»           
12.00.  «Наука и сенсация – чему верить?». 

                                                Научный  редактор  журнала  «Вокруг света», редактор научных 
новостей на радио «Свобода» Сергеев Александр Генрихович;

                                    12.30.  Лекция по физике «Физика и техника: как устроено то, что нас, окружает?».

Методист кафедры физики Московского Института Открытого Образования, член редколлегии журнала «Квант», Соросовский учитель, лауреат конкурса «Гранты Москвы в области наук и технологий», неоднократный лауреат Всероссийского конкурса школьных учителей физики и математики Фонда Дмитрия Зимина «Династия»,  почетный работник общего образования РФ 
Зильберман Александр Рафаилович;

14.30. Лекция по математике «Математические этюды». 

Кандидат физико-математических наук, научный сотрудник Математического Института им. В.А. Стеклова РАН, автор сайта www.etudes.ru Николай Николаевич Андреев.
Круглый стол 

Стратегии научной популяризации в России

Концепция от ведущего круглого стола Александра Сергеева

Задача круглого стола спровоцировать содержательную дискуссию о том, как должна вестись популяризация науки в современной России. Когда в вопросе о популяризации науки переходят от общих слов к более конкретным вопросам, часто обнаруживается, что участники этой деятельности не имеют общего языка для взаимодействия друг с другом. 

Популяризация науки оказалась в каком-то смысле бесхозным имуществом. Издатели смотрят на нее как не развлечение для немногих любителей - удовлетворение праздного любопытства, педагоги не отличают от дополнительного образования, ученые частично воспринимают популяризацию как способ профориентации, а частично вообще считают профанацией и шарлатанством. Зато шарлатаны с удовольствием занимаются популяризацией своих псевдонаучных исследований. 

Как и в любой деятельности, в популяризации науки надо разобраться: зачем и в чьих интересах она осуществляется, кто в ней участвует, и кто за нее платит. Это может на первый взгляд показаться циничным подходом. Но, если не поддаваться этому впечатлению, которое всегда сопровождает разговоры о деньгах и интересах, то можно докопаться до ключевых механизмов научно-популярной отрасли. А это, в свою очередь позволяет избегать ошибок и бесполезной растраты ресурсов, которыми всегда сопровождается недостаточно хорошо продуманная деятельность.

1. Общая или специальная научная популяризация?

- Кому и зачем нужна научная популяризация? 

- На кого она должна быть в первую очередь рассчитана: на учащуюся молодежь или на широкую публику? 

- К чему ведет отсутствие популяризации науки? 

2. Кто заплатит за научную популяризацию?

Кандидаты в заказчики: 

- издатели и продюсеры, 

- научные организации, 

- образовательные организации, 

- государство, 

- негосударственные фонды, 

- общественные организации.

В чем интересы заказчиков? 

Как оплаченная ими популяризация влияет на науку и общество?

3. Форматы научной популяризации 

Как форма научной популяризации связана с заказчиком? 

Как добиться, чтобы популяризировалась действительно наука? 

Что нужно популяризаторам от ученых? 

Что нужно ученым от популяризаторов?
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